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VISIBILITE

Pour une premiere édition, la visibilité du You-F Festival a été
importante. L'utilisation de moyens de communication innovants
nous ont permis de toucher un grand nombre de personnes.

La communication du Forum International de la Jeunesse a été
un facteur clé de succés dans la réussite et I'affluence de
I'événement.

En s’aidant des écoles du département des Landes, I'équipe
bénévole a intégré des les prémices de I'aventure la stratégie de
communication du You-F Festival dans la gestion de ce projet
inédit.

BENEVOLES

La répartition des bénévoles sur le département des Landes,
dans la région Nouvelle-Aquitaine et plus largement en France, a
permis de diffuser de maniére déterminante nos éléments de
communication a des millions de personnes.

L’'union des réseaux des bénévoles fait la force de I'association
du Forum de la Jeunesse.
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EN QUELQUES CHIFFRES

LA COMMUNICATION de la 1¢" EDITION DU YOU-F FESTIVAL

=

4,9 millions

personnes atteintes
via les partenaires
meédiatiques

1er Forum

International de la
Jeunesse
Moyenne d’age des
bénévoles : 22,3 ans

2019 — 1°¢ édition

1,2 mitlion
personnes atteintes

via la campagne
d’affichage

2 Journées, 17

conférences,

3 espaces
d’échanges et 900
places de
conférences

479 mile

personnes atteintes
via les médias
sociaux

91124, 25 ¢

budget et
valorisation globale

1 20 intervenants 1 5 groupes de

au sein des formes musique
innovantes de débat 68 artistes et 104
et du village techniciens
associatif



Les grandes lignes du plan de communication du

You-F Festival

Une communication média permettant la création

rapide de notoriété

S

Une communication hors-média en direction de notre

cceur de cible

La participation aux événements un enjeu essentiel

dans la visibilité du You-F Festival



Le You-F Festival est un forum international qui permet
aux jeunes de construire le monde vivable de demain.

Rassembler la jeunesse dans toute sa diversité pour
prendre la parole sur son avenir.
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L'ensemble des visuels et outils de communication ont été créés par I'équipe bénévole durant les deux ‘ N
années de préparation de I'événement. La communication cross-canal couplée a des dispositifs innovants M. =
ont permis de toucher la jeunesse dans sa toute diversite.
Ainsi, la proposition de valeur et I'objectif général ont été largement diffusés grace aux différents moyens '\ - kuo ‘™ (iCastillon g‘ﬁlqﬁi @
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de communication mis en ceuvre par I'équipe bénévole. Ces messages ont été compris par la majorité
des 13 800 festivaliers présents sur le site. Le Forum et le Festival ont alors attiré des profils hétérogénes
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Pour rappel : En janvier 2019, plus de 1 000 jeunes ont testé le concept du festival permettant de définir un cceur de cible et une cible générale sur 3 critéres.

L
Sensibilit¢ a Pengagement Participation a des événements
associatif & bénevolat locaux ou internationaux (fétes

18-25 ans . .
locales, festivals, conférences, etc.)

Département des Landes

Région Nouvelle-Aquitaine Perception des enjeux

Ruraux/urbains environnementaux et sociaux Concours a la protection de
. ’environnement et de la
Réceptif aux questions d’avenir et préservation de son territoire
a la préparation de son futur
16-35 ans . ] Contribution au développement
France et pays étrangers Attentif au développement des social et intergénérationnel
Ruraux/urbains territoires

La réalisation d’'une étude validant le concept et 'organisation de I'événement est un facteur clé de succes. Cette analyse réalisée par une équipe en interne a permis
de proposer un festival répondant aux attentes, envies et espoirs de la jeunesse. Les résultats du bilan organisationnel ainsi que les statistiques des outils de
communication affirment que les cibles étudiées en amont de I'événement ont été trés largement représentées les 4 et 5 octobre 2019 au sein des zones concerts mais

également lors des formes innovantes de débat.

Le You-F Festival Forum International de la Jeunesse est I'un des rare événement d’envergure internationale construit par et pour la jeunesse.



CONCRETEMENT, LA STRATEGIE DE COMMUNICATION DU YOU-F FESTIVAL S’EST
ARTICULEE SUR UN TRIPTYQUE POUR BALAYER 3 OBJECTIFS DISTINCTS.

&}

Objectifs

al

Bénéfices

COMMU,NICATION
« MEDIA »

Permettre la création rapide de

notoriété et de retombées de presse

»  Gain de visibilité

» Création d’'une ampleur

COMMUNICATION
« HORS MEDIA »

Cibler de maniére efficiente notre coeur
de cible et créer une communauté

engagée autour du You-F Festival

» Engagement de la cible

» Analyse des performances

COMMUNICATION
« EVENT »

Participer a des événements pour
promouvoir le You-F Festival et créer

une proximité avec la cible.

» Proximité avec la cible

» Sélectivité régionale

Le plan stratégique de communication du You-F Festival s’est construit avec 'ensemble des bénévoles du You-F Festival de long mois avant la réalisation de

I'événement.

La mise en place de trois objectifs distincts a permis a tous les bénévoles de participer et de s’impliquer dans la communication via des initiatives inédites et permettant

de toucher un grand nombre de jeunes. Grace a cette mobilisation, la communication du You-F Festival Forum International de la Jeunesse a été une réussite dans sa
globalité. La visibilité médiatique, hors médias et durant les événements ciblés dans la région démontrent a la fois 'ampleur du dispositif mis en place mais également

son intérét auprés de la jeunesse.

2019 — 1°" édition




LA COMMUNICATION MEDIA A PERMIS LA CREATION RAPIDE DE
NOTORIETE AU NIVEAU NATIONAL.

i} TELEVISION

o2

25/09/2019

« Le jeune vont se retrouver & Dax pour le 1¢ Forum
International de la Jeunesse. (... On ne vient pas
seulement pour écouter de la musique, on vient la pour
débattre et pour rendre le monde meilleur. » Journaliste
Laura Tenoudji — France 2

France 2 : 851 000 téléspectateurs
Vidéo on FB : 27 933 personnes touchées

MEDIAS NATIONAUX

Eg RADIO

'
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Gagne tes places pour le festival de 2 jeunesse

le YOUF avec Geergio, Caballero & Jean ass... radiofrance
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« (...) le collectif organise le festival You-F, qui se
tiendra dans le Parc des Arenes de Dax. Au
programme : conférences, tables rondes et débats
autour des enjeux environnementaux de demain. »
Reédaction Mouv’

Mouv’ : 420 000 auditeurs / jours
Mouv.fr : 3,8 millions de visites en mai 2019
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Le You-F Festival, premier “forum
international de la jeunesse”
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We Demain on FB : 88 867 followers
Les Inrocks on FB : 651 418 followers
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+ de 3,2 millions de personnes ont été touchées par les relais médiatiques nationaux

Au-dela des principaux partenaires médias, I'équipe des bénévoles du You-F Festival a réussi a convaincre d’'importants médias en phase avec notre concept sur
'ensemble du territoire frangais a présenter ce Forum International de la Jeunesse. Le You-F Festival est pergu par ces médias comme une organisation indépendante,
unique en son genre et rassemblant la jeunesse dans sa plus large diversité. Si des communiqués de presse ont permis d’'informer certains médias partenaires, la
viralité et la complémentarité des stratégies au sein du plan de communication ont amené de nombreux journalistes a suivre cette aventure.

YOU'F |

2019 — 1% édition



LA COMMUNICATION MEDIA A PERMIS LA CREATION RAPIDE DE
NOTORIETE AU NIVEAU REGIONAL.

MEDIAS REGIONAUX

ﬁ RADIO 'E JOURNAUX

» 12 interviews réalisées b 23 interviews réalisées
» 260 spots radios diffusés P 8 journaux régionaux le
» 7 radios relayant I’événement » 1 supplément « Sud-Ouest » (rdnien sutrement

ﬁ: : I/ suvees l’i’ % LECLAIR ECLAIR ‘ g e
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& gascogne

RADIO

Radios commerciales : 212 000 auditeurs atteints Groupe Sud-ouest : 1 425 200 lecteurs
Radios associatives : 32 500 auditeurs atteints Autres journaux : 30 300 lecteurs

D 4

+de 1 v MIllioNS de personnes ont été touchées par les relais médiatiques régionaux

La presse locale porte une certaine légitimité auprés de la population d’un territoire. Ainsi, 7 radios et 8 quotidiens de la Région Nouvelle-Aquitaine ont suivi le You-F
Festival Forum International de la Jeunesse en amont et durant I'événement. Cette large visibilité a permis de donner une place importante au You-F Festival mais
également de suivre I'évolution du projet et I'organisation des bénévoles du 1" Forum International de la Jeunesse (cf page 10, 11 et 12).

La complémentarité entre les radios et la presse papier a amené la jeunesse a s’intéresser aux médias traditionnels pour suivre I'actualité du festival, présenter les

artistes et les intervenants.

2019 — 1% édition Y 0 U = F
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FOCUS - LE JOURNAL SUD OUEST A SUIVI LEVOLUTION DU YOU-F FESTIVAL

QUOTIDIEN DISTRIBUE A 47 000 PERSONNES SUR LE DEPARTEMENT DES LANDES ET TOUCHANT PLUS DE 150 000 PERSONNES/JOURS.

Article du 17 juin 2019

Landes : cette jeunesse qui veut accueillir le monde

Pttt w 1LOG2010 & 15008 Ma 3 o 100000 par Julle LMostn.

Une cinquantaine de Landais s’est lancée dans I'organisation du premier forum
International de 1a jeunesse. Ce You-F festival devrait se tenir les 4 et 5 octobre

a jeunasse a toujours du temps pour rofaire le monde. Autour de quelgues verres ot

d'un peu de musique, eble le critique, le questionne et prend mame ses clics et ses

ciacs pour partir le découvrir, avant de revenir pour en discuter encore. Ce monde
dans lequel ede vit auourd i est hanté par [ question de sa survie. Plus un jour ne
passe sans que le plastique, les déchets, ['avenir des foréts, des océans et des espéces
menacees ne solent évoques.

Ces envies et cas inqueetudes, 52 Landais, de 19 a 32 ans, ont eu envie d'en faire un
événement, prévu les 4 et 5 octobre, & Dax, avec contérences, débats et concerts, «lly a
Prosque un an, on a posé nos idees, mais on se retrouvalt encore avec la sour d'untel &
buvette, le frére d'un autre a la gutare et la mére d'encore un autre aux animations. Alors,
on s'est lancé des défis en tentant d'avoir des intervenants nationaux, ou tel cu tel chanteur,
Comme on a eu quelques “oul” &t beaucoup de BMAarquUes enNcCoUrageantes, ¢a nous a
lancés -, retrace Rayane Benchikh, I'un des membres du buréau d'organisation, qui

peaufine encore a programmation

Pour les jeunes par les jeunes

Cette jeunesse vient des villages du départoment. Tout ont I'habetude d'organiser des
évanements car ils sont actifs associativement, présents dés ["adolescence dans les
Espaces jeunes, puis membres voire présidents des Comités des fétes de « Bégsar
Pantonx, Morcenx, Aire-sur-lAdour, Tartas, Ortheviele, Bosse, Lsluque, Saint-Lon-les-

2019 — 18 édition

Article du 14 juin 2019

Dax : de jeunes Landais préparent un gros festival

Pt OGN D & N e et

L'environnement on serait le theme central, Avec un volet musical musclé,

| s'appelle lo You-F Festival et dovralt se tenk las 4 ot 5 octobre prochaing & Dax
I Partant du principe qu'd n'existall pas de forum international consacrd 4 la jeunesse,
52 Landais se sont lancés le défl de la monter,

Laic ot sans étiquetie politique, i serait axé sur la grande problématique de
Fenvironnement, avec des conférences, 1out en ayant un volet musica avec deux scirées

de concerts dont la programmation es! encore en négociation

Un budget de 300 000 ouros a5t avancd par ces jeunes organisatours, qul ont trouve le
soution d'entreprses, of associations of d'organisations locales, natonaies ot

Internationales.

Article du 5 aodt 2019

Vidéos. Landes : le You-f festival dévoile sa programmation
musicale

P e A —

Lo featival. qui 80 dérocten i 4 ot 5 octolre prochain dans e Dirc Ses arsnes de Dax,
0 annonch o¢ lund le nom de Femembie des artistes qui secont prisents sur scine,

» » Forum international e La jeunesse « (1)
L 2 O0VOR) s SIS NOMA OF Bl EYOQMIMYNALION MUSICON - DU Qroupe Dordelans
Sefuence bakangus Opsa Debdil. s iappeur Georglo o Bu gringe 0o pog
Shoctroregan Synapson, presects mr la sctne Adour e vendmed 4 octobee, venrect
2 noutor T artooe mggee-cancehall Talro, ¥ auteur-compostewr Broken Back. ou encore o
oo Caballero & Jeargass, dermshio arnonce do | aptin-mud, pour la soirde AU samed sor
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FOCUS - LE JOURNAL SUD OUEST A SUIVI LEVOLUTION DU YOU-F FESTIVAL

QUOTIDIEN DISTRIBUE A 47 000 PERSONNES SUR LE DEPARTEMENT DES LANDES ET TOUCHANT PLUS DE 150 000 PERSONNES/JOURS.

Article du 6 aodt 2019

Dax : le You-f Festival, forum international de la jeunesse,
devient concret

B ORI & e Al B

[0 I - [Ee)

Les organisateurs du You-f Festival ont té lour dossier pour aménager le parc des
Arénes A leur sauce. Visite guiiée.

Is sont jeunes et serpentent dans ies allées du parc des Arénas, entre les joueurs da
pétanque et les camions qui installent les cabines de santaires de i feria. « Tiens, 1A
c’'est aussi le prestataire avec qui on va travadier «, constate Rayane, ke directew géndral
du festival, B faunt dire que pour a logistique, les organisateurs de la premiéne ddition du
Forum International de la jeunesse, le You-f festival, qu se déroulera & Dax les 4 o
5 cctobire, se sont fortement Inspinds des dvénaments qui se déroulent déja dans le pare,

mais & d'autres saisons.

2019 — 1% édition

Article du 16 sept. 2019

« Fiers de nos attaches » : qui sont les jeunes organisateurs
du You-F Festival A Dax?

P A R A I e A | St

A Porigine du You-F Festival, organisé & Dax, de jeunes Landais originaires des petits
villages du département, désireux de montrer le dynamisme de leur génération

« La jounesse hausse le ton », est-ll écrit sur ks couverture du livret de présentation du You-F
Festival, prévu les 4 ot S octobire, dans ie parc des arénes de Dax. Pour cet évanement, la
jounesse, qui souhaite se fare entendre, natammant sur les problématiques

envir tales et écologiq qui sont les pancipaux themes du rendez-vous, est
landaise. Elle vient de Bégaar, Pontonx, Morcenx, Sabres, Tartas, Orthevielle, Laluque ou
encore Saint-Lon-les-Mines ot a réussi a faire venir des artistes de |a scéne frangaise et
Internationale, des intervenants de différentes nationaltés pour des conférences et des

YOU-F

Article du 25 sept. 2019

Dax : le You-F festival, porte-voix de la jeunesse engagée

P e ORI & VINIT o e | M.

Une cin de Landais organise e premier Forum international de Ia
jeunesse qui se déroulera & Dax, les 4 ot § octobre. L'idee est de répondre, ensemble
et dans une b festive, aux questi sur le climat ot Pavenir

L'énergie, I'envie ot I'engagement n'ont pas d'age, pas de sexo ef encoro mons d'origine
Les jeunes qu s'apprdtent & sa rassembler les 4 et 5 octobre, au parc des ardnes de Dax,
pour % premier Forum international de la jeunesse ou You-F festival, en sont pleins. s
viennent des villages des Landes, ont entre 19 et 32 ans et sont autant de gargons que de
filles. Pour ne pas rester an vase clos et donc moins audbles, its ont décidé de dépasser ce
cadme local qu'lls connaissent par coeur, gridce a un investissament déja conséquent dans
leur envronnement d'ongine, pour s'cuvrir au reste du tormitoire o méme au reste du
monde.
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FOCUS - LE JOURNAL SUD OUEST A SUIVI LEVOLUTION DU YOU-F FESTIVAL

QUOTIDIEN DISTRIBUE A 47 000 PERSONNES SUR LE DEPARTEMENT DES LANDES ET TOUCHANT PLUS DE 150 000 PERSONNES/JOURS.
|

Article du 3 oct. 2019 Article du 5 oct. 2019 Article du 6 oct. 2019

Dax : comment le You-F festival est-il financé? Dax : Le You-F Festival est « une source d'inspiration » selon
by o A o

unu le Champion de la Terre 2018 Dax : le You-F, un essai transformé entre potos

TR e e | S—

P VB4 o At Gt

Pour sa premiere 6dtion, o You-F festival travaille avec un budget de prés de

300 000 ouros. L'organisation ot I'amplewr de I'é qui s'ouvre dred|,
Improssionnent oM
Pour sa premibre ddition, le You-F festival a rencontré son public, et 'affluence a éé &
X Hugh Weldon, parrain du You-F festival qui s'ouvre & Dax, samedi 5 octobre, et In hauteur. A quand une seconde édition?

1. Des subventions et une gestion raisonnable désigné Champion de la Terre 2018 par I'ONU environnement, salue F'énergle déployée

Our Catle promiirs SARION, & GrOURS organsaleur U feativel, ComPosh d'une par de jeunes Landals pour oréor cet événemaent #yane Benchih, dhecteur du You-F: festival, doit $ & Meurs qu'll e84 en train de

¢ . s gt 8] v 3 " 4 2

P o P ® oups el — . récupécer les houres do sommed perdues. .. Un peu comme les 132 bénévoles qu

cinquantaing de jeunes Landsis, travalle avec un budget total compris entre ugh Weldon 8 prononcé qualques mots en francais pour se prisenter avant de ont asuvré pour Forganisation de la premidre édition, ce week-end b Dax. « Les

250 000 et 300 000 euros. Lin fiers de ceotte somme proviert des entreprisas of des o o L k

répondme en anglais aux promedres questions de la conférence sur l'intérét de la NuAs ont §té courtas, NOUS avons fink vers 7 heures du matin avec les membres ou groups
partanaines (ecrviron B0 000 euros), Un dewdieme ters proviont es subventions alloodes nar - Io climat. N 151, Des S " £t t-is
réve pour e climat, hier < applavdissoments ont sunvl, Etalent-& : 2 * restes o

Ia Vil go Dax (20 000 euross, e WECON (19 000 euros) mais aussi par Ia 9 PO b Apres \ 5 APP! GV Broken Back, ot la voilie, o'étatt avec Opsa Dobdk. .. Les artistes soot restes finir & soree
Riégion Nouvelle Aguitsine ot I'€at (20 000 a), notamment grce m fonds powr 2 francais ou peur 500 titre de champéon de la Terre 2018 décernd par le disposilif nvec nous, alors que Ga N'amive que rarement, of je pense que ¢'est grace sux béndvoles et
T OWOMTIBSEMent PO s A3SOCALONS ol AU Bapositil Landes tmagnactonn. Ce dermeer, qui ONU environnement? Sirement un pou pour los deux. Ce titre, et les 15 000 dollars qui A cette ambiance, Qui @ #46 Incroyatie tout lo week-end. Je n'al pas entendu une seule fos
Hoteorn o alours ses 20 ans sur lo temps du lestval, apporte un soutien financier s projets yvont avec, ont été décermnés a cet Irfandais de 28 ans pour son projet de création d'une I'un d'oux 0 plandre pondant lo weok-end, alors qu'is ont Coury partout| «
des jounes do 11 4 30 ans, en collaboration avec des insttutions comme la CAF {Caisso appiication qut caicule I'ompreinte écologique ¢'un consommateur grce a 'analyse des
d'silocations farmblaten), W MSA Matusite socile ngncole) ¢t b DDCSPP [Direction tickets de caisss

cépartementale do la protection dis populations)

2019 — 1% édition 12




La communication hors-média désigne I'ensemble des actions de communication
qui ne passent pas par les médias dit « traditionnels » (journaux, radios, TV,
efc.).

La communication hors-média représente 64% du budget communication du
You-F Festival Forum International de la Jeunesse. Cette part importante
s’explique par la volonté pour les bénévoles d’utiliser des moyens innovants de
communication, mais aussi par I'étude comportementale de notre public cible
réalisée.

Pour information, 71% des jeunes de 15 a 34 ans utilisent comme premiére
source d’information les réseaux sociaux et 89,9% détiennent un smartphone.
Plus précisément la communication hors-média du You-F Festival a permis de
mener des campagnes d’information et d’engagement en direction la jeunesse au
sein du département mais également dans toute la France.

Cette communication s’est structurée autour de 3 axes tactiques :

- Les réseaux sociaux
-  Le site internet et les newsletters
- Les campagnes d’affichage

Les campagnes « hors-média » ont été construites et réalisées par les jeunes
bénévoles du You-F Festival usant de leurs compétences, imagination et
créativité pour toucher une diversité de jeunes en partenariat avec des
entreprises du département des Landes et la ville de Dax.

2019 — 1% édition
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NOS RESEAUX SOCIAUX, UN CHALLENGE
REUSSI

Le challenge des réseaux sociaux a été important pour le You-F Festival 1¢" Forum
International de la Jeunesse. Partant d’'une « feuille blanche », I'équipe bénévole a
dd développer une stratégie en 7 temps (cf schéma ci-contre) sur les médias sociaux
afin d’animer et d’informer les jeunes de maniére réguliére et croissante.

Si la programmation n’a été dévoilée que 3 mois et 3 semaines (14 juin 2019) avant
I'événement, contre 6 mois en moyenne pour les autres festivals, I'équipe
communication composeée de 2 bénévoles a réalisé, en amont, un travail important
relevant pour certain d’'une « agence professionnelle ». En effet, la communication
de I'événement a fait I'objet en interne de réunions d’innovation participative et
d’intelligence collective permettant 'adhésion des membres du conseil
d’administration.

La diversification des médias sociaux, accentuée par la viralité des publications, ont
constitué des atouts dans la réussite de cette communication hors-média. Plus
précisément, la répartition territoriale des bénévoles couplée a leurs réseaux
personnels (associations locales, universités, entreprises, etc.) ont constitué une
source de relai auprés de la population du territoire. Cette recommandation naturelle

est une réelle force pour I'association.

Réseaux sociaux du You- F Festival :

® 6 @
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3. L’ouverture de Ila

& ® ; :
Structuration billetterie
des 4. La programmation
publications
sur les médias 5. Les jeux concours
sociaux

6. Actualités du festival

7. Le teasing du montage

VILLALE a2y ars

-~
-

el B
F




FOCUS SUR FACEBOOK ET INSTAGRAM

DES MEDIAS SOCIAUX DOMINANTS ET IMPORTANTS POUR UN JEUNE FESTIVAL
I

FACEBOOK I(j' INSTAGRAM

Nombre de Nombre Nombre Nombre de Nombre Nombre
personnes touchées d’impressions de publications personnes touchées d’impressions de publications
328 010 975 594 115 151 833 349 012 100

Population touchée Population touchée
Répartition par genre Répartition par age Répartition par genre Répartition par age
"‘5&-».;,3\\ 2 B '
Ly ' ; ~ > . ) ‘ ' »
56% 44% . 58% 42%
FEMMES HOMMES - FEMMES HOMMES

78% des personnes suivant 'actualité du You-F Festival

67% des personnes suivant I'actualité du You-F Festival e !
sur Instagram sont agés de 18 a 34 ans

sur Facebook sont agés de 18 a 34 ans

2019 — 1°7 édition Y 0 - 15
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FOCUS SUR FACEBOOK ET INSTAGRAM

DES MEDIAS SOCIAUX DOMINANTS ET IMPORTANTS POUR UN JEUNE FESTIVAL

FACEBOOK

Territoires touchés

Landes

(autres)
24%

62% des
personnes suivant
la page vivent

Biarritz
Anglet 1%

1% Rouen_ -

29, dans le
Toulouse/ département
% Bayonne des Landes

4% Pau

5% Paris
7%

34 pays ont été touchés par les publications du You-F
Festival sur Facebook

@ INSTAGRAM

2019 — 1% édition

Territoires touchés

Autres
46%

T _Montde

Paris _— ~~_Rion-des Ma:san
5% Landes 9%

74% des personnes suivant I'actualité du You-F Festival sur
Instagram vivent dans la Région Nouvelle-Aquitaine

16




FOCUS SUR FACEBOOK ET INSTAGRAM

DES MEDIAS SOCIAUX DOMINANTS ET IMPORTANTS POUR UN JEUNE FESTIVAL

FACEBOOK l@l INSTAGRAM

TAIRO TAIRO  TAIH

Les vidéos du You-F
Festival ont totalisé :

203 853 vues

© / [programmation

compléte] - @caballerobxl et.., You-F Festival #1 - Tairo
37 K vues - 5 aout A7 K vues - 22 juiliet
37 000 vues 47 000 vues
Maxime Debarre §3 recommande YouF Fostival [D oy
6 octotire G

GRATUIT -~ 130/ 210

FORUM & DEBATS
VILLAGE ASSO

Super 1ére édition ! Des stands d'information et des conférences pleines de sens
ot bien animés, des intervenants ot béndvoles géniaux ot organisés , ie tous créé
par une équipe jeune, en bref vivement la prochaine édition |

SCENE LANDES

ARTS DE RUE
p STREET ART
“ Fred Triplet § recommande YouF Festival, m Ll
Résumé édition 2019 B 2 sptome-G PAYANT = 21h / U2h
0.4 K vues - 10 octobre FESTIVAL
9 4 00 Nous ne pouvons que soutenir ceo festival fait par des jeunes, conscients que
vues sans une action collective, concrite, rien ne se passera.
Bigup eux !! MANIASS
NAPSON SYNAPSON e ki
Dudu Dveq §3 recommande YouF Festival [ e
19 juin * ©

Des sujets essentiels pour 'avenir de 'humanité, une équipe jeune et motivée et
la perspective de jolies bringues. Ce nouveau festival doit #tre un succes !

Les vidéos du You-F Festival
ont totalisé : 173 437 vues

[Nouvelle Annonce] «
Ambiance electro & Dax !... 5 octobre G

' ' es concerts de haut niveau et organisation au top

2019 - 1% dition Y0

Myriam Auguchon B3 recommande YouF Festival D ose




UNE COMMUNICATION HORS-MEDIA EN DIRECTION DE NOTRE CCEUR DE CIBLE.
NOTRE SITE INTERNET

Le site internet a été réalisé par 9 jeunes étudiants de I'Ecole Intech — Ecole d’informatique du
Grand Dax a titre gratuit dans le cadre d’'un partenariat. Dans un premier temps, la co-construction
de cet outil entre les jeunes bénévoles développeurs et organisateurs a permis de mettre en réseau
la jeunesse du département landais.

e L'équipe bénévole de développeurs web a réalisé ce site internet en 3 mois a raison d’'une apres-
Le You-F Festival midi de collaboration avec les organisateurs du You-F Festival par semaine. Ce site a été pour cette
équipe I'un de leur premier projet professionnel congu, ayant été valorisé a hauteur de 5 320€.

Cette vitrine du You-F Festival Forum International de la Jeunesse a permis de construire une
macro-stratégie de référencement naturel (SEO — Search Engine Optimization) au sein des
navigateurs de recherche. La réflexion menée avec I'équipe des développeurs a reposé sur
5 points :

1. La création d’'un néologisme « youffestival »

2. La création de mots clés
’ : P = : 3. L'optimisation du contenu rédactionnel
e s e 2 o oern 0 om e o s g e o 1 4. Le perfectionnement technique de la page

5. La visibilité médiatique permettant le linking

Dl L T P

At Tos Sy STV LAy ey v r—atet e B e § BTt e Inews brwee] Gare e st e pha e phos
oo, w4 3 grenees ot v e Lo ramaces sl 3 e s weorpacrent  re

T o O Ty - W e et TR e e TR SR [T o RGP ISttt e e e | LD s est
U ) o Pt Denent. L e inn wut B s ahanger ies Shnes.

www.youffestival.com

Le bilan de cette stratégie se révéle positif. En effet, le site internet du You-F Festival arrive en téte
. w _ des moteurs de recherches.

N

FL LAY
7 R
unms
W

D 4

+de 23 000 visites enregistrées

2019 - 14 édition Yiill-} 18
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UNE COMMUNICATION HORS-MEDIA EN DIRECTION DE NOTRE CCEUR DE CIBLE.
NOTRE CAMPAGNE D’AFFICHAGE

@ La campagne d’affichage en quelques chiffes

\

14 baches pour totem (3m de diamétre)

» 6 500 affiches distribuées (format A1)
» 15 000 livrets distribués (format A5)
» 35 000 autocollants distribués (8 cm de diam.) 19 M Aftichag g;ks_les Scors
+
» 6 750 bracelets distribués de 1,
personnes
» 2 structures « YOUF » (5m x 2,1m) atteintes
>
>

35 abris de bus Agglomération du Grand Dax

La campagne d’affichage du You-F Festival a été construite pour atteindre un
maximum de personnes au sein du département des Landes mais également au
sein des grandes villes de la région n'accédant pas aux médias et réseaux
sociaux. Cette visibilité a permis d’attirer un public hétérogéne socialement et
géographiquement.

Par son omniprésence sur le territoire, elle a permis de donner une dimension
importante au festival. En phase avec nos principes, une majeure partie de ces
impressions ont été réalisées sur du papier recyclé.

2019 — 1% édition Yi



LA PARTICIPATION AUX EVENEMENTS UN
ENJEU ESSENTIEL DANS LA VISIBILITE DU
YOUF FESTIVAL

87 événements
couverts grace aux bénévoles du You-F Festival

L'une des forces de I'association du Forum de la Jeunesse réside en sa capacité
a mobiliser des bénévoles sur divers territoires. Grace aux youfers, de nombreux
evénements dans le département des Landes mais aussi a I'étranger, se sont

-

vus décorer d’affiches ainsi que d’autocollants en quelques semaines. Cette i & Amsterdam Ceptfial ‘W= ¥

stratégie a permis de promouvoir le You-F Festival et de créer une proximité avec
des dizaines de milliers de jeunes.

Cette communication gratuite a été couplée par un concours via les réseaux

sociaux afin de faire voyager les valeurs de ce 1" Forum International de la . - p— Nouvelle-
Jeunesse hors des frontiéres. —Tahiti = " Calédonie
~

2019 — 1°" édition




La communication du You-F Festival a durée 4 mois en amont de
I'événement. Cette phase capitale pour le rayonnement de I'événement
a créé une communauté de youfers de plus en plus importante,
engagee, attentive .

Plusieurs millions de personnes ont été touchées grace a la stratégie
menée par les jeunes bénévoles. Ce large succés pour une 1° édition
présage une grande visibilité pour les prochaines éditions.

Enfin, pour que le You-F Festival Forum International de la Jeunesse
devienne le lieu de rassemblement de la jeunesse du monde entier, la
communication devra augmenter sa visibilité sur les autres continents
mais aussi devenir encore plus multiculturelle.

2019 — 1° édition
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